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LA NASCITA DEI NAVAJO

H. B. Molhausen, Navajo 1853 circa

Lôidentit¨navajo ruota

intorno a due eventi

fondanti: la sconfitta e la

deportazionea Fort Sumner

(1864-68) e la Riduzione del

Bestiame nel 1933. Tra

questi due periodi i navajo

fiorirono e allargarono le

loro terre. I navajo sono

eccezionali perché anziché

perdere terra lôhanno

aumentata. Essi considerano

il periodo intermedio tra

questi due episodi la loro Età

dellôOro.



Hogan e gregge

Cameron, AZ sacchi di lana da vendere

Durante questi anni 

abbandonarono molti oggetti 

dôuso e comprarono le merci dei 

commercianti.  Vendevano la loro 

lana e producevano merci per il 

mercato capitalistico.

Lôarrivo dei commercianti 

e della ferrovia negli anni 

1880 misero i navajo in 

contatto con il mondo 

moderno.

LõETAõ DELLõORO



Dallôhogan alla casa

Hogan tradizionale 1914

Farmington, NM 1967

Hogan nuovo tipo

Lôhogantradisce lôorigine

nordica e nomade. Lôarrivo

della ferrovia ne modifica

forma e grandezza. Oggi è

usato solo per i riti, sostituito

dalla casa balloon frame o

dalle motorhomes.



Lôarrivo dei commercianti  e della ferrovia

Tuba trading post

Il trading postper i navajos è più di 

un luogo dove si compra e si vende: è 

un centro sociale, un ufficio postale, 

unôagenzia di collocamento e anche 

un monte di pietà e una banca locale.



I re dei trading post

Hubbell compra un tappeto 1940 Ganado Trading Post 1934

Shonto trading post: acquisto di stoffa Shonto Trading Post.: vendita di un tappeto



Tuba City Trading Post 1932

TecNosPos Trading Post 1999

Dinnebito Trading Post anni 1970

Hubbell Trading Post 1998



JOHN LORENZO HUBBELL

Hubbell era molto

consapevoledel ruolo

del commerciante:

mercantee confessore,

giudice di pace,giuria,

sciamano,più potente

di molti governatori,

padrone assoluto de

facto del suo dominio.

Suo figlio si definì il

ñredellôArizonaset-

tentrionaleò.



R.B. Burnham & Co. Trading Post 1999Dinnebito Trading Post: locale dei pegni 1999

Con l'istituzionalizzazione del credito chirografario i navajo diventarono peones 

per debiti dei commercianti, un rapporto che per molti navajo esiste ancora 

oggi, mentre gli stessi commercianti dei trading posts, dopo la II guerra 

mondiale, con il declino della loro importanza dovuta allôespansione dei 

supermercati, dellôauto e delle strade asfaltate, sono caduti sempre pi½ sotto il 

controllo dei grandi grossisti. Anche i pochi trading postsdei navajo ricchi 

funzionano con lo stesso sistema.



Dalle Cascate del Niagara al Grand Canyon

Fin dallo sviluppo della vacanza e della luna di miele, i turisti hanno 

consumato lôarte indigena vista come premoderna, semplice e naturale 

rispetto il mondo urbano e industriale. Lo sviluppo dei viaggi in treno 

favorisce i pellegrinaggi laici a luoghi sublimi come Niagara Falls. Dopo il 

1882 i sostenitori dello sviluppo della California e del Sudovest propongono 

una nuova meta per i turisti elitari, il Grand Canyon e gli Indian Detours.



Lôinvenzione del Sudovest

Harvey Co. e la Santa Fe Railway

Scrittori, artisti e geni del 

marketing lucidarono il passato 

indiano e spagnolo del New 

Mexico nel cosiddetto stile 

architettonico Santa Fe per  i 

nuovi immigrati anglos desiderosi 

di passato pastorale, paesaggi 

sublimi, messicani e indiani 

pittoreschi da cui comprare 

souvenir fatti a mano.

Harvey Co. assunse artisti e 

curatori di museo per farsi una 

reputazione di autenticità con i 

ricchi collezionisti. 

Artigiani navajo abitavano nellôIndian 

Building dellôhotel Alvarado di 

Albuquerque, NM, dove davano 

dimostrazioni per gli ospiti.



Lôargentiere entra in fabbrica

Le fonti dôispirazione vengono dagli argenti del commercio 

indiano del Nordest e dagli ornamenti ispano-moreschi dei 

messicani. Le pietre provengono dalla Persia e paesi asiatici, 

tagliate da lapidari non indiani o pueblo. Il corallo è italiano o 

giapponese. Vi è un fiorente commercio dei falsi.



La produzione dôargento ¯ lôunica a essere 

prodotto per il consumo interno e per il 

mercato turistico. Con lôespansione del 

turismo negli anni 1960-70 sono sorti 

laboratori artigiani, navajo e non indiani 

con 2-3 lavoranti e fabbrichette con 40-50 

addetti. Molto lavoro di assemblaggio di 

pezzi stampati è fatto a domicilio. Non vi è 

preclusione di sesso in questo mestiere che, 

full time, ¯ lôunico che permette di vivere.



Dalla coperta al tappeto

Dopo il 1890 le coperte furono sostituite dai tappeti 

prodotti per il mercato dellôEst, musei e collezionisti. I 

commercianti scoraggiarono innovazioni che mostravano 

loghi di benzine ed etichette del caffè, del sapone e del 

lievito, treni e Ford T, bandiere e scritte patriottiche, 

perch® non si conformavano allôidea premoderna e 

primitivista pubblicizzata. I commercianti imposero 

disegni, filati e colori, compresi quelli naturali, ma 

impedirono ogni modifica del preistorico telaio verticale.


